
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Leistungsbeschreibung 
 
Eventkampagne: Jugendaktionstour 

 
 
 
Auftraggeberin ist die Deutsche Kinder- und Jugendstiftung GmbH (DKJS), vertreten durch die 
Geschäftsführung Anne Rolvering (Vorsitz) und Frank Hinte. 

Die Deutsche Kinder- und Jugendstiftung bittet um Angebote für folgende Leistungen für das 
Förderprogramm AUF!leben – Zukunft ist jetzt.: 

Umsetzung Eventkampagne “Jugendaktionstour” zur Bekanntmachung des Themenschwerpunkts 
„Demokratie & Teilhabe“ 

 

1. Programmbeschreibung  
 
Aufgrund der Kontaktbeschränkungen in den letzten Monaten hatten viele Jugendliche und 
junge Erwachsene kaum Möglichkeiten ihr Lebensumfeld mitzugestalten, Kompetenzen 
auszubauen oder Selbstwirksamkeitserfahrungen zu sammeln. Um die Folgen der Corona-
Pandemie zu bewältigen und Strukturen für junge Menschen wieder aufzubauen, setzt die 
Deutsche Kinder- und Jugendstiftung daher das Programm AUF!leben – Zukunft ist 
jetzt. um, das vom Bundesministerium für Familie, Senioren, Frauen und Jugend (BMFSFJ) 
gefördert wird. Ziel ist es, Kinder und Jugendliche während und nach der Corona-Pandemie 
zu stärken und sie bei ihrer Persönlichkeitsbildung zu unterstützen.  Für Projektideen, die 
diese Ziele verfolgen, können Fördergelder beantragt werden. 
  

Das Programm AUF!leben – Zukunft ist jetzt. umfasst mehrere Themenschwerpunkte, 
darunter “Demokratie & Teilhabe”. Hier werden Jugendgruppen dazu beraten, wie sie 
“ihre” Projekte mit Hilfe des Förderprogramms umsetzen können. Im Rahmen dessen 
entstehen auch größere Jugendbeteiligungsprojekte, die pädagogisch und medial begleitet 
werden. Beispiele für solche Projekte:  
 

• Organisation eines Musik- oder Filmfestivals von und für junge Menschen  

• Umsetzung einer politischen Kampagne von jungen Menschen für die jugendspezifische 
Interessensdurchsetzung, z.B. mit dem Ziel, mehr Mitspracherecht von Schüler:innen an 
Schulen zu schaffen 

  



 

   
 
 
 

2. Hintergrund   
  

Durch die Projekte, die im Themenschwerpunkt „Demokratie & Teilhabe“ umgesetzt 
werden, sollen junge Menschen zwischen 14 und 26 Jahren echte Partizipations- 
und Engagementerfahrungen machen. Zu diesem Zweck ist sowohl eine pädagogische und 
inhaltliche Begleitung als auch die Umsetzung einer zielgruppengerechten 

Kommunikationskampagne mit folgenden Zielen notwendig:  
  

• Information, Inspiration und Motivation der jungen Menschen, am Programm 
teilzunehmen 

• Vernetzung der jungen Menschen 

• Öffentlichkeitswirksamen Darstellung der Erfolge und Highlights der jungen Menschen und 
ihrer Projekte 

  

Für die Umsetzung der Kommunikationskampagne sucht die Deutsche Kinder- und 
Jugendstiftung mehrere Dienstleister:innen. Die Leistungen werden jeweils gesondert 
ausgeschrieben: 
 
• Die Eventkampagne “Jugendaktionstour” (Frühjahr 2022) 
• Journalistische Begleitung 
• Filmdokumentation 
• Erklärfilme (Tutorials) 

 
Im Rahmen dieses Ausschreibungsverfahrens suchen wir Auftragnehmer:innen für die 
Konzeption und die Umsetzung der Eventkampagne “Jugendaktionstour”. 

  



 

   
 
 
 

 

3. Leistungsbeschreibung  
 

Wir suchen eine Agentur, die folgende Leistungen anbieten kann: 
 
Konzeption, Planung, Umsetzung der Eventkampagne “Jugendaktionstour” mit einem 
Event pro Bundesland im Frühjahr 2022 (Februar bis Mai) sowie ein Event-Format zu dem 
gemeinsamen Aktionstag aller beteiligten jungen Menschen und der DKJS im Sommer 
2022. 
Dies beinhaltet eine jugendgerechte und öffentlichkeitswirksame Inszenierung der Themen 
„Demokratie & Teilhabe” in Competitions, Happenings und Aktionen. Darunter fallen auch 
die Beschaffung und Bereitstellung von dafür notwendigem Material, Raummieten usw., 
sowie entsprechend qualifiziertem Personal. 

 
Die Events finden an Schulen, Hochschulen, Jugendzentren oder ähnlichen jugendaffinen 
und öffentlich zugänglichen Orten statt. Die jungen Menschen werden auf 
aufsehenerregende und verständliche Art und Weise angesprochen und animiert, sich über 
die Möglichkeiten der eigenen Teilhabe und Förderung ihrer Ideen durch AUF!leben - 
Zukunft ist jetzt. zu informieren. Die Events finden ganztags statt. Die Standorte der Events 
werden u.a. danach ausgewählt, wie zentral sie gelegen sind und ob sie für Jugendliche 
und junge Erwachsene möglichst einfach zu erreichen sind. Die Auftraggeberin legt fest, 
welche Standorte ausgewählt werden. 
 
Die Deutsche Kinder- und Jugendstiftung entsendet zu diesen Events jeweils zwei regionale 
Jugendberater:innen, die die jungen Menschen live informieren und beraten werden. Die 
Kampagne soll zum Mitmachen animieren und Angebote machen, die jungen Menschen Spaß 
machen, wie z.B. die Erschaffung eines gemeinsamen Graffiti-Kunstwerks, Impro-Theater mit 
Einbeziehung des Publikums oder kleine sportliche oder Geschicklichkeitswettbewerbe. 

 
Neben der Jugendaktionstour im Frühjahr 2022, bei der die Bekanntmachung des 
Programms im Mittelpunkt steht, findet im Sommer 2022 der Aktionstag statt. 
Die beteiligten Jugendlichen (voraussichtlich bis zu 1000 Teilnehmer:innen) reflektieren 
dabei ihre Leistung, vernetzen sich mit anderen Projektmachenden, erwerben in Workshops 
weitere Projektmanagement-Kompetenzen und tauschen Wissen für künftiges Engagement 
aus. Die/der Auftragnehmer:in organisiert diesen Event mit Festivalcharakter und inszeniert 
ihn so, dass die genannten Ziele des Aktionstags erreicht werden. Sie/er ist für die 
gesamte Organisation und die Durchführung des Aktionstags gemeinsam mit der 
Auftraggeberin mitverantwortlich, also insbesondere auch für die Akquise von Catering, 
Standortsuche, Erstellung eines Sicherheitskonzepts, Umsetzung eines 



 

   
 
 
 

Unterhaltungsprogramms usw. Der Schwerpunkt der Leistung der/des Anbieter:in liegt bei 
dem Aktionstag bei Konzeption und Umsetzung des interaktiven Unterhaltungsprogramms. 
Des Weiteren nutzt die Auftraggeberin die Expertise der/des Auftragnehmer:in in den 
Bereichen Veranstaltungsmanagement und Recherchearbeit bzgl. benötigter Materialien 
und Dienstleistungen. Die Beauftragung der zusätzlich erforderlichen Dienstleistungen, wie 
z.B. des Caterings, und die Anmietung von Räumen, so wie die dadurch entstehenden 
Kosten, liegen bei der Auftraggeberin. Die Auswahl des Standortes orientiert sich u.a. an 
der Erreichbarkeit für Jugendliche und junge Erwachsene im gesamten Bundesgebiet. Der 
Aktionstag findet über zwei Tage verteilt statt. Die Teilnehmer:innen reisen bis zum 
Nachmittag des ersten Tages an und es folgt ein Programmpunkt, wie z.B.  die Premiere 
eines Dokumentarfilms über die Jugendprojekte. Die teilnehmenden jungen Menschen 
übernachten in Übernachtungsmöglichkeiten, die die Auftraggeberin organisiert. Am 
zweiten Tag findet das weitere Programm, wie z.B. Workshops, Unterhaltungsprogramm 
usw. am ausgewählten Standort statt. Einzelne Inhalte, wie bspw. eine Dokumentation über 
einige der Jugendprojekte, die am ersten Abend vorgeführt werden soll, werden durch die 
Auftraggeberin bereitgestellt. Die Leitungen der Workshops können u.a. von Honorarkräften 
durchgeführt werden, die die Jugendprojekte bereits bei ihrer Entstehung und Umsetzung 
begleitet haben (Jugendprojektbegleiter). Die dafür erforderliche Abstimmung zwischen 
Auftragnehmer:in und diesen Honorarkräften wird durch die Auftraggeberin gewährleistet. 
Die Kosten für die Honorkräfte übernimmt die Austraggeberin. Der genaue Umfang der 
Inhalte, die durch die Auftraggeberin bereitgestellt werden, werden in der 
Abstimmungsphase vom 01.12.2021 bis zum 07.12.2021 durch die Auftraggeberin 
definiert. 
 

Die Deutsche Kinder- und Jugendstiftung nutzt ihre Kontakte in die Bundesländer, um 
geeignete Kooperationspartner:innen für die Events zu identifizieren. 
Zu den Events werden ggf. Presse, regionale Politiker:innen, Repräsentant:innen von 
öffentlichen Trägern u. ä. Personen durch die Auftraggeberin eingeladen, deren 
Anwesenheit durch die/den Auftragnehmer:in entsprechend in dem Verlauf der Events 
eingebunden werden muss. 

• Die Organisation liegt ausschließlich bei der/dem Auftragnehmer:in. 
  

• Die Events der Eventkampagne: Jugendaktionstour werden so konzipiert, dass an den 
Events im Verlauf des Tages bis zu 500 junge Menschen zwischen 14 und 26 Jahren 
teilnehmen können, mindestens sollten aber 80 Personen direkt erreicht werden. Um 
dieses Ziel zu erreichen, bewirbt die/der Auftragnehmer:in die Events vorab, z.B. durch 
Plakatwerbung vor Ort u.ä. Die Auftraggeberin unterstützt die Bekanntmachung der 
Eventreihe durch ihre Social-Media-Kanäle und ihre Website. Inhalte der Werbung für die 
Events stimmen Auftragnehmer:in und Auftraggeberin miteinander ab. 



 

   
 
 
 

 
Die Teilnehmendenzahl kann auch dadurch erhöht werden, dass Teile der Events online live 
gestreamt werden und die Personen, die diese Streams verfolgen, als Teilnehmer:innen 
gewertet werden. Hierbei muss ein Konzept entwickelt werden, dass die Daten der Online-
Teilnehmer:innen im gleichen Umfang erfasst werden, wie bei den Teilnehmenden vor Ort. 
Live-Streams sind bei der Konzeption also ggf. zu berücksichtigen. 
 

• Die/der Auftragnehmer:in stellt sicher, dass alle Events nach den geltenden gesetzlichen 
Bestimmungen zum Infektionsschutz durchgeführt werden. 

 
• Der genaue Umfang der Leistung wird in der Abstimmungsphase vom 01.12.2021 bis zum 

07.12.2021 von der Auftraggeberin definiert.  
 

• Die Konzeption muss eine Strategie beinhalten, junge Menschen zu erreichen, die aufgrund 
von Behinderungen, sozio-ökonomischem Hintergrund, Sprachbarrieren oder ähnlichen 
Kriterien, die eine marginalisierende Wirkung haben können, in dem Bereich 
Jugendengagement bisher unterrepräsentiert sind.   

 
• Der/dem Auftragnehmer:in werden Printprodukte, wie Flyer, Plakate und Pappaufsteller von 

der Auftraggeberin zur Verfügung gestellt. Sonstiges Material, dass für die Aktionen auf den 
Events benötigt werden, muss die/der Auftragnehmer:in bereitstellen. 
  

• Alle relevanten Arbeitsschritte werden mit den verantwortlichen Personen – der 
Projektleitung – bei der Auftraggeberin abgestimmt.  
 

4. Zeitplan  
 
4.1 Zeitplan für Vergabe 

Der Zuschlag an die/den ausgewählte:n Anbieter:in wird spätestens am 01.12.2021 erteilt.  

  



 

   
 
 
 

 
4.2 Zeitplan für die Leistungserbringung  

 
 Der Leistungszeitraum beginnt mit Zuschlagserteilung und endet am 30.09.2022. 
 

• Abstimmung mit Auftraggeberin/Briefing bis 07.12.2021 

• 1. Planungs- und Konzeptionsphase: 07.12.2021 bis 31.12.2022 

• 2. Planungs- und Konzeptionsphase: 01.01.2022 bis 30.01.2022 
• Umsetzungsphase: 31.01.2022 bis 30.09.2022  

 
Alle weiteren Leistungen gemäß Preisblatt nach Abstimmung mit der Auftraggeberin bis 
30.09.2022. 

 
 

5. Anforderungsprofil  
 

Die Auftragnehmenden verfügen über:  
 

• Nachweisbare Erfahrungen mit der Erstellung von Konzeptionen und Umsetzung für 
Events zur Bekanntmachung von spezifischen Themen und Inhalten bei jungen 
Menschen. 

• Die Kompetenz, die Aufmerksamkeit der Zielgruppe (junge Menschen von 14 bis 26 
Jahren) zu wecken und ihnen Inhalte verständlich zu vermitteln. 

 

6. Budgetrahmen  
 

Das Budget für den ersten Teil der Planungs- und Konzeptionsphase vom 07.12.2021 bis zum 
31.12.2021 beträgt 25.000 Euro brutto (einschließlich der gesetzlichen Umsatzsteuer, 
Personal-, Sach- und Reisekosten und aller sonstigen Nebenleistungen). Das Budget für den 
zweiten Teil der Planungs- und Konzeptionsphase vom 01.01.2022 bis zum 30.01.2022 und 
die Umsetzungsphase vom 31.01.2022 bis zum 30.09.2022 beträgt 185.000 Euro brutto 
(einschließlich der gesetzlichen Umsatzsteuer, Personal-, Sach- und Reisekosten und aller 
sonstigen Nebenleistungen). 

 
Ihre Ansprechpersonen für Rückfragen sind Edda Laux und Lena Aumüller. Ihre Fragen richten Sie bitte 
an Edda.Laux@dkjs.de oder Lena.Aumueller@dkjs.de.   
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